[ V| BRAND

il SOLUTIONS

HARD TIMES raconte les tribulations de RJ
Berger, un jeune ado de 15 ans "loser" a temps
plein et véritable bouc émissaire de son collége,
jusqu’au jour ou accidentellement, son pantalon
tombe ... Les autres ne le regarderont plus jamais
comme avant...

UNE SERIE ENORME |
12 épisodes de 30 min

VOTREMARQUEAU C(EUR DE LA SERIE EVENEMENT DE LA RENTREE'!

DECALE SEXY
TvV:
Sponsoring Hard Times (BA6"')
Jeux-concours (spots 30"')
Digital :
Spots Pre-roll jeux concours 30" (VOD) sur les sites miv.fr, Dailymotion et MSN+
Bannieres site mtv.fr +
Community management : facebook et twitter
Mobile :
Banniére cliquable sur application MTV sur iPhone

+ Association au plan de communication presse d’une valeur de 130 000 € (rsc)

_______DISPOSITIF_______| -

Chaines et sites : Dailymation, MSN
 facebook | 2

Cible : 15-24 ans
Durée : 4 semaines=
Performances .:
- Nombre de diffusions TV : 532 diffusions TV
- Performances digitales : 200 000 impressions display + 80 000 streams VOD
70 000 impressions iPhone
- Cotit GRP Net : 800 €

Budget Net Net HT Hors frais techniques+=: 28 000 €

Amplifiez
votre esprit

CULTE




