
LE PLAN CULTE DE LA SEMAINE

*2 semaines pour Web et Mobile

**Provision frais de production audiovisuelle : 6 000 ϵ(3 000 ϵpour création du billboardet 3 000 ϵpour création du spot jeux concours)

(1) BreaktimeςMédiamétrie Médiacabsat. Septembre 2009-Février 2010. Base : 30 secondes. Tarifs rouges

La série évènement débarque à la rentrée sur MTV !

15-24 ans
4 semaines*

532 diffusions TV
200 000 impressions display + 80 000 streams VOD

70 000 impressions iPhone

800 ú
28 000 ú

DISPOSITIF

Digital :
Spots Pré-roll  jeux concours 30ΩΩ (VOD) sur les sites mtv.fr, Dailymotionet MSN+ 

Bannières site mtv.fr + 
Communitymanagement : facebooket twitter

Mobile :
Bannière  cliquable sur application  MTV sur iPhone

mtv.fr
Dailymotion, MSNChaînes et sites : 

Cible :
Durée :
Performances  (1) :

- Nombre de diffusions TV : 
- Performances digitales :

- Coût GRP Net : 

Budget Net Net HT Hors frais techniques**:

TV :  
{ǇƻƴǎƻǊƛƴƎ IŀǊŘ ¢ƛƳŜǎ ό.! сΩΩύ

Jeux-concours (spots олΩΩ)

VOTRE MARQUE AU CîUR DE LA SERIE EVENEMENT DE LA RENTREE !                                    

HARD TIMES raconte les tribulations de RJ

Berger, un jeune ado de 15 ans "loser" à temps

plein et véritable bouc émissaire de son collège,

jusquõaujour où accidentellement, son pantalon

tombe éLesautres ne le regarderontplus jamais

comme avanté

!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŀǳ Ǉƭŀƴ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ǇǊŜǎǎŜ ŘΩǳƴŜ ǾŀƭŜǳǊ ŘŜ мол ллл ϵ(TBC)

12 épisodes de 30 min

HUMOUR DECALE DELIRANT SEXY


