
LE PLAN CULTE DE LA SEMAINE

4-10 ans
4 semaines

732 diffusions TV
668 000 impressions display + 109 000 streams VOD

12 000 impressions iPhone
250 ú

30 000 ú

5L{th{L¢LC .h. [Ω9thbD9 нлмл

UNE EXPERIENCE UNIQUE ET INEDITE                                                             

POUR VOTRE MARQUE ET VOS CONSOMMATEURS!

*  Provision frais de production audiovisuelle : 8 000 ϵ(4 000 ϵpour création du billboardet 4 000 ϵpour création du spot jeux concours)                                                                 
Provision frais logistique : nous consulter:

(1)  Source : BreaktimeςMédiamétrie Médiacabsat. Septembre 2009-Février 2010. Base : 30 secondes. Tarifs rouges

Digital :
Spots Pré-roll  jeux concours 30ΩΩ (VOD) + bannières en display sur les sites 

nickelodeon.fr, neopets.com, Dailymotionet MSN
Mobile :

Bannière  cliquable sur application  Nickelodeonsur iPhone

nickelodeon.fr, neopets.com
Dailymotion, MSN, 
Facebook, TwitterChaînes et sites : 

Cible :
Durée :
Performances  (1) :

- Nombre de diffusions TV : 
- Performances digitales :

- Coût GRP Net : 

Budget Net Net HT Hors frais techniques*:

Terrain:
aƛǎŜ Ł ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ǘŀōƭŜŀǳȄ ǇƻǳǊ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ǇǊƻǇǊŜ ŜȄǇƻǎƛǘƛƻƴ 

.ƻō ƭΩ9ǇƻƴƎŜ

SuiteausuccèsdeƭΩŜȄǇƻǎƛǘƛƻƴBobƭΩ;ǇƻƴƎŜen 2009,
MTV NETWORKSBRANDSOLUTIONvous propose une
occasionunique de vous approprier ce personnageculte
et incontournable:

�9Misea dispositiondes9 tableauxpour réaliser
VOTREpropre expositionBOB[Ω9thbD9

�9 Uneexpérienceunique

�9Undispositif promotionnel cross-media

Prix 
ŘΩŀǊƎŜƴǘ Řǳ 
Grand Prix 
du Brand 
Content 
2010

TV :  
{ǇƻƴǎƻǊƛƴƎ .ƻō [Ω9ǇƻƴƎŜ όрос billboards.! сΩΩύ

Jeux-concours «�'���'�E�����d�����^�K�/�Z�������W�Z�/�s���������K�����>�[���W�K�E�'��: Exposition privatisé, 
�‰�Z�}�š�}�P�Œ���‰�Z�������š���‰�Œ� �•���v���������������}�����o�[���‰�}�v�P�����‰�}�µ�Œ���š�}�]�����š���š���•�����u�]�•»  (196 spots нлΩΩ )
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