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�

Intervenant : Thierry Amar

� Fondateur du portail Offremedia.com créé en septembre 
2005

� Offremedia.com met à disposition du marché
gratuitement 2000 fiches (dont environ 120 fiches TV) 
qui résument l’offre de chaque média (tarifs, données 
clés, etc…)

� Offremedia édite la newsletter 100%media qui est routée 
chaque mardi à 18000 ex à tous les types de décideurs 
médias



�

La TV : Un univers de concurrence 
dynamique

� Années 80 : Pénurie d’espace TV
numéros de priorités, réservations complexes

� A partir des années 90 : La concurrence entre les 
multiples chaines TV devient intense et alimentée par 
des nouvelles chaînes : CabSat ou Hertzien

� Années 2000 : La TV n’a plus le monopole de l’écran.
La concurrence s’élargit à l’ensemble des médias 
digitaux



Conséquences commerciales

� Stratégies de conquête des régies :
� Conquête d’annonceurs
� Conquête de supports 

� Innovations de l’offre

� Davantage d’écoute du marché



Tendance générale

� Le « standard » que représente  « tarif base 30 
secondes brut » reste la norme

� D’autres types d’offres se multiplient 
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Les solutions liées aux chaines « de 
complément » . TF1 Publicité



Les solutions liées aux chaines « de 
complément » . France Télévisions Publicité



Package thématique M6

�



Packs modulés en fonction des cibles

��



Avantages pour les régies

� Simplification des offres 

� Peu d’achats à l’unité

� Proposer des solutions et des audiences pré-
établies

� Gains de productivité
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Offres thématiques au sein d’une régie

��



LES PACKAGES 
REGIES 
TOUTES 
CHAINES
Exemples

Le 24 juin 2008



La solution « package d’audience » a été
généralisée par Canal + Régie avec les 
Packtemporis



Les packages des régies homogènes 
en terme de cible : Les box TMC Regie

��



Les packages des régies homogènes en terme de 
cible : Les offres ciblées MTV Networks

��

15-49 
ans

25-49 
ans

Men<50

Best 
15-24 
ans

Men + 
enf  -
15

Men + 
enf  -
15

Best 
15-24 
ans



Les packages des régies homogènes en terme de 
cible : Les offres ciblées Regis

��
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Packs crossmedia en net et ciblés

��



Les offres liées à des événements –
TF1 Publicité

��



Les offres liées à des événements –
FTV - Publicité

��



Les offres crossmedia liées aux 
marques. Marque L’Equipe

��



Offres 
crossmedia et 
saisonnières  
liées aux 
marques. 
Marque NRJ

�	



Offre Crossmedia thématique

�




��



Les offres crossmedia sur mesure : 
Lagardère Publicité et Axe

��



Les offres crossmedia inter-régies : 
Skip

��
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Ecrans Cristal

��



TNSI DE FRANCE TELEVISIONS 
PUBLICITE

��
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Offre Premiers pas pour PME (TF1 
Publicité)

��



Et aussi…

� Ventes flash / dernières minutes
� Coûts de cœur TF1 Publicité

� Offres régions
� TF1 Publicité
� France Télévisions Publicité

�	



Les tendances lourdes

� Davantage de net en facial dans les packages et au 
détail

� Des approches pour tous les niveaux de budget. La 
TV n’est plus l’apanage des gros annonceurs

� Un véritable marketing de l’offre

� Une stratégie de « long tail » : aller chercher les 
annonceurs de toute taille et de tous les secteurs

�




En conclusion

� La véritable innovation dans l’offre TV, c’est le 
marketing de l’offre:

� Plus d’imagination
� Plus de solutions
� Des doses homéopathiques de conseil intégrées
� Des vitrines qui laissent à penser que tout est 

possible pour élaborer des dispositifs sur mesure

��



En conclusion

� Les dangers / menaces

� Lisibilité ?

� Politique de communication des régies ?

��



Merci ! 

QUESTIONS ?

��


