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Intervenant : Thierry Amar

Fondateur du portail Offremedia.com crée en septembre
2005

Offremedia.com met a disposition du marché
gratuitement 2000 fiches (dont environ 120 fiches TV)
qui résument I'offre de chaque meédia (tarifs, données
clés, etc...)

Offremedia edite la newsletter 100%media qui est routee
chague mardi a 18000 ex a tous les types de décideurs
medias
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La TV : Un univers de concurrence
dynamique

Années 80 : Pénurie d’espace TV
numeros de priorités, réservations complexes

A partir des années 90 : La concurrence entre les
multiples chaines TV devient intense et alimentée par
des nouvelles chaines : CabSat ou Hertzien

Années 2000 : La TV n’a plus le monopole de I'écran.

La concurrence s’élargit a 'ensemble des médias
digitaux
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Conséquences commerciales

Stratégies de conquéte des régies :
Conquéte d’annonceurs
Conquéte de supports

Innovations de |'offre

Davantage d’écoute du marche
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Tendance genérale

Le « standard » que représente « tarif base 30
secondes brut » reste la norme

D’autres types d’offres se multiplient
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| es solutions liees aux chaines « de
compléement » . TF1 Publicité

CGRP Net sur
Chaines Nombre de mess. sem Tarif 30 " Net les chaines
mesurees (*)

EUROSPORT 21 messages
LCI 30 messages
PRIMO 1
A LA CARTE USHUAIA TV 30 messages 1 10 600 € 2700€
2 chaines au choix :
TCM, ODYSSEE. HISTOIRE 30 messages
EUROSPORT 63 messages
LCI 90 messages
PRIMO 3
. A LA CARTE USHUAIA TV 90 messages 3 30700€ 2600 €
Individus 2 chaines au choix :
CSP+ TCM, ODYSSEE, HISTOIRE 90 messages
ODYSSEE 30 messages
HISTOIRE 30 messages :
DECOUVERTE 1 2850¢€ 2000¢€
USHUAIA TY 30 messages
LA CHAINE METEO 42 messaqges
EUROSPORT 42 messages
PACK SPORT EUROSFPORT 2 -7-12 messages 2 14 300 € 2700 €
+ Internet LCI 12 messages
Eurosport.fr 166 000 diffusions
Individus TF6 21 messages _
15-24 ans CAMPUS DISNEY CHANNEL 32 messages 1 reooe 2500<
™ BREIZH 14 messages
Individus LCI 30 messages
PACK 25-59 HISTOIRE 30 messages 1 5200 ¢ 2300€
25-59 ans TCM 30 messages
LA CHAINE METEO 42 messages
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| es solutions liées aux chaines « de
complément » . France Telévisions Publicité

CGRP net 2400 €

nénageres-50  CORPaet 21006 *E
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Package thématique M6
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UNE OFFRE SIMPLE ET ECONOMIGUE

Du 4 février au 23 mars 2008,

pour un montant minimum investi de 50 000 € net HT *

ventilé selon les modalités suivantes : 45% W9, 35% Paris Premiére, 10% Série Club, 10% Téva,

M6 Publicité vous garantit un colit GRP net HT de 2 000 € sur les 25-49 ans,

soit un minimum de 25 GRP nationaux

* condition: commerciales de IFoffre commerciale Carré d'as

1 - = montant minimum de 50 000 € Met HT {tarif net fin d ordre, base 305) doit &tre investi entre le 4 février
et le 23 mars 2008. Audiences de référence : MediaCabsat 13 (janvier-juin 2007) pour séris Club et Téva et
fichier mediaplanning septemire - octobre 2007 pour W9 et Paris Premicre.

2 - la réservation despace dait se faire impérativement avant le 7 mars 2008 inclus,

3 - cette offre s"applique 3 toutes les campagnes hors campagnes = collective = et 5IG,

4 - offre non cumulable avec d'autres offres commerciales relatives & des investissements sur W3, Paris
Premigre, série Club ou Téva.

& - lgs remises du bardme 2008 des COV ne sont pas applicables & cette offre.
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Packs modulés en fonction des cibles

PACKTHEMATIQUES CANAL+REGIE 2008

I Indedhe S L "
COMEDIE

JIMMY

il 16 800€ 18800¢€ 4,0
CUISINE. TV

pockEVASIQN Cal 2,0

PLANETE NO LIMIT

Le documentaire s

CANAL+ SPORT
packSPORT 14400 3,07

Le meilleur de fous les sporfs SPORT+

22 300 € 4.0

DGCkPASSlONS

packJEUN'AD

18 000 € 3,0

Notre Sélection pour les 1534 ans

CUMUL TELETOON
Wi IFLLLERl 12,0

pack PELUGH'

le meilleur des programmes jeunesse

Coit GRP Garantis chaines thématiques (Hors Bouguet Pub) 4200 4700 5600 6 000 1 000

*chaines proposées sous réserve de modificafions
DEFINITION & CONDITIONS D'ACCES :

Un Pack =:f un ensemble indizzocicble de meszage: programme: par CANAL +REGIE sur vne meéme cible, powr un m&me produit, dans un mame format et sur une m&me périade sur les chaines definies dans le Pack

L=z tarfs progoses s'entendent en bose 30 secondes
Cffre non conractuells - sous réserve de disponibifités planning
Sources MEDIAMETRE MediaCobSat



Avantages pour les regies

Simplification des offres
Peu d’achats a l'unité

Proposer des solutions et des audiences preé-
établies

Gains de productivité
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Offres thématiques au sein d’'une regie

;;Ef.;_'_" % unjunivers;t que
e, Al0ECOUVKT de

PLANE
".:.—'
JUNIORS

.'l I f;uagfigittéélévlsions
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La solution « package d'audience » a éte
genéralisée par Canal + Regie avec les
Packtemporis

PACKTEMPERIS

PACKTEMPORIS A

Ménageres<50 ans

Budget boz= 107 mombre de G Caut Grp baz= 10"
TOTAL ' | Thématiques * TOTAL Thématiques °
é 1 28 3504 17 500& 3 500 & 7 560 & 7,20 5.0 1.00 1.80 3500 3500 4200
PACKAS |&:2 27 3604 14 500€ 3 300 € 7 5608 720 5.0 1,00 1,80 3300 3300 4200
&8 3 327604 10008 42008 7 560 & 7.20 5.0 1.00 1.80 4200 4700 4200
' Chaires: de Bougust Pub Concemdes - Canal T Décalé & i=Télé
2. Chaires Thématigues Concermnéas Jimmy, Cuisine. TV & Comédie
PACKTEMPORIsB I 2549 ans
Budger boze 107 Flombre de G
TOTAL Thematiques TOTAL Trémafiques * Thématiques
& 1 301304 ZooooDE F400€[ 117508 O3 2,50 4 700
PACKBS  |&e2 370054 135008 sB8458 11 7508 935 2,50 4700
#8 3 4256304 240008 EEE0E 1750& .35 2,50 4 700

: Chaires Themofigues Concernéss

: Chaires de Bowguet Pub Concernées :

Canalt Décalé & i=Télé

Jimmy, Comédie, Infospaort, Epu-rl"l', Flan&te & Plonete No Limit

#te 1 "oy Teraw 13 [uillet 2002
ete 2 =du 14 julllet 2008 au 24 acut 2008
arda 3 wdu 25 au 31 acdt 2008

Source MECISMAT power CAMALS, CAMAL S Décole et i»Tal, MedioCabSat pour les chaines fémofigues

Beutfarf / hors annonceurs appartenant oux secheurs définis dans les CGY 2008 (1.2) 7 chatemens pour progrommation sn madules deduits
DEFINITION & COMDITIONS D'ACCES -

Un PACKTEMPORIS =5 un erncemble indizzocoble de messoges programmés par CAMAL+EEGE 2or une méme cible, pour vn mEme produil, dons un méme format & 2ur une méme péricds. Sevls les nowsegux onnenceuns

CAMALY-, soif les annoncews prEsents en 1Ekvison mais absents de CAMALE =n 2007 ot présems s CAMALE &6 2008 ot lax annoncewes dart lengagement de chiffre o offaires Mat anrosl "CANAL- REGIE LE BOUCQUET
FUE" 2008 est supermer ou chiffre  afaires Mt annueed "CANAL4-REGIE LE BECUSUET FUE® 2007 pewwent benshicer des PockTEMPCSES 0 houteur de l=ur diférential d= Met 2008.2007. Las podks dovent &re progrommes
oux mEmes dabes d'owverure de planning que l=spooe cdassique




Les packages des regies homogenes
en terme de cible : Les box TMC Regie

.OFFRES BOX TMC REGIE

BOX 20GRP

CIBLE : 25-49 ANS

Budget : 40 000 € net (base 30 s.)
C/GRP Net : 2 000 € Chaines : TMC - NT1
Peériode : 2 semaines minimum

CIBLE : MENAGERES < 50 ANS

Budget : 40 000 € net (base 30 s.)

C/GRP Net : 2 000 € Chaines : TMC — NT
Période : 2 semaines minimum

CIBLE : MENAGERES AVEC ENFANTS

Budget : 38 000 € net (base 30 s.)
C/GRP Net : 1 900 € Chaines : TMC — NT1
Période : 2 semaines minimum

f‘ offremnédia
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Les packages des régies homogenes en terme de
cible : Les offres ciblées MTV Networks

RECAPITULATIF DES OFFRES

Offres valables du 28 Avril 2008 au 29 juin 2008

&1 + ENOH THS€ S50DO€

N& 70000 ] 308€ 14000 £

44 L0000 12006 BO000E | |

390 4000 12764 SODOH




Les packages des régies homogenes en terme de
cible : Les offres ciblées Regis
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LES OFFRES

CROSSMEDIA

TV + AUTRES - hr“
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Packs crossmedia en net et ciblés

total Pack

XL EBR LI 1AL RRRRN SRBEEE EELREE AL ERRSAERRRASRAEEEE DR A01RE RRRRRYSERBEEsnnn s 0

GRP TV IC5P+ nb contacts Tarif Net HT confexte du Pack

intihulé

marques medias du pock

CANAL+
i>TELE

L'ensemble de lo progrommation anfie en primefime
1 632 000 ARE s ok

48 000 € | ! 00% ironches info et weekend

2 4] Les videos les + consultees

Individus CSP+ canalplus.fr

intihulé marques medias du pack GRP TV Hommes I1|:: contacts Tarif Net HT confexte du Pack
CANAL+
W CANAL+ SPORT 3 036 800 100% écrans en contexte Sporf
SPORT | INFOSPORT 40 500 €
Hommes 15+ SPORT+

Lez Packs + et ne rentrent pas dons les assiettes de coloul dez condfions commercioles de Conal+ Régie L= Bouguet Pub et des chaines themaliques.
DEFINITION & CONDITIONS D'ACCES :

Un Pack ezt un enzemble indizzocioble da mezzoges programmeés por CARAL+REGIE cur une méme cible, pour un mame produit, dans un méme formaot =t tur une mame péricde zur las chaine: définies dons b= Pock
Pregrammation Canal+ hors crans Temporis

11] Individus TSP+ ouw Hommes |5 anz &t + pour ko séiévision, poges vues powr bs wab

Lez torifs proposés en sélévizion s entendens &n baze 30 secondes

Oiffre non controccusle - sous réserve de dizponibilités planning

Sources MEDIAMAT pour CAMALS et i=Tél8, MedaCobSat powr CAMAL+DECALE, CAMAL+ SPORT & les chaines thémotiques
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Les offres liees a des evenements —
TF1 Publicité
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Pack EVENEMENT

Pack

TF1 — Metro — Internet

TFI
FUBLIGITE

Pack Multi-supports

141 000 € Net HT base 307

2 spots dans des
écrang de coupure

le match d'ouverture
Suisse | République
Tcheque
+

la demi-finale diffusée
sur TF1

3 inserfions en
contexte Euro

1 pleine page dans le
guide special Euro
début Juin
+
1 demi-page dans le
cahier central Eurc
entre ke 7 et 29 juin
+
1% de page dans le
cahier central Euro
entre e 7 et 29 juin

Présence sur
les 2 sites

900 000 diffusions en
rectangle sur la
rubrique dédiée Euro
2008 d'ewrosport_fr
+
2 jours d’habillage
exclusif de la home

page de
metrofrance.com




Les offres liees a des evenements —
FTV - Publicité

FTV:
Parrainage Pack

L TERRAIN:
émations

Relais terrain de
votre operation

vofre marque

Parrainage Pack

coulisses m
# +

b iy 7~

au coeur d'une
communication
globale

™v: WEB:
Possibilité de Disposhifexclusifl -
complément en 0D
classigue + mini-site

%" off_remédio
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| es offres crossmedia liées aux
marques. Marque L’Equipe

A ThEws

117 GRP
39% de couverture
Plus d’ 1 homme
sur 3 touchés.

149 000 €
NET NET

Tarits #m net espace | remise professionnedle (15%) ot cumul de mandats forfaitalre (3%) déjh déduits. Aueun emplacemeant prétérentiel. Les grands formats et les achets & I'mnité
sand prigriteires. Lis monlinis des packeger sntrenl dant |4 nolien de CA annuel sur ba base da Laril ool sspace remanth do 15% oo AP ol du CM terfaitalre de 3%, rf
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Offres
crossmedia et
saisonnieres
liees aux
marques.
Marque NRJ

!-‘ offremédia
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NRJ GLOBAL

LEXPOSITION CROSS

Un dispositif global sur une semaine pour
déemultiplier les contacts sur les moins de 50 ans

Du 7 Juillet au 21 Aoilt 2008 - Une semaine achetée = Une s emaine offerte

AT BLUEIC GLK !

MNR]: 63 5puﬁ de 30s

g Large Banper 728 X 50 +
Rectangle Medium 300X 250

en rotation genérale

NR] 12- NRJHits- I'}IR] Paris- 112 spors

Di spositif en ﬁamm =
Echantillunrﬂge de 100 M produits
le long du littoral

{heors fabrication at frais da stockaga at
4" approvisicnnamant)

Ca tarif =" antand powr wn poids minimwm da
I'obijat. Mo :-if_-aumr;s- SUT Marura amanagar ka
dispositif swr das critaras propras a
I' aneonecaur.



Offre Crossmedia thematique
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‘M6 CREE
« INNOVER POUR DURER »

UN PROGRAMME 100% INEDIT
POUR HEBERGER LES MARQUES ET LES ENTREPRISES QUI
PRENNENT LA PAROLE SUR LE DEVELOPPEMENT DURABLE




BUDGETESPACE (brut ht)

Di itif )
créneau 19h45
créneau 20h05

Di itif wel

Dis positif Base 1 action)

Matin Plus et Direct Soir

1 joumee
1 semaine

Prizsma

4.149.600€
5.597.800€

1.020.000€

117.000€
411.000€

En cours

BUDGET PRODUCTION (net ht)
Dispositif parrainage
programme court 600.000£
billboard 15.000€
Dispositif web
Frais techniques G0.000E

Dispositif se (Base 1action
Matin Plus et Direct Soir

Streetmarketing sur 1 journee 23 743

Prisma En cours détude

y .
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| es offres crossmedia sur mesure :
Lagardere Publicité et Axe

==retour 4 la liste

% Lagardére Publicité en collaboration avec Mindshare pour médiatizer

[=1
o
@
i
m
X
v
i
o

Objectifs annonceur

Axe zouhaite développer la notoriété du MRF chez les jeunes et gagner en proximité
auprés du ceeur de cible (Hommes 15-24 ans) en les faisant participer a Melection du
leader du mouvement, et en les rassemblant autour d'une expérience festive, la
tournée Axe Boat.

Réponse Lagardére Publicite

Créer du buzz autour du MRF et de la tournée via une mobilisation de tous les
zupports en affinité avec les jeunes et des intégrations éditoriales fortes.

TELEVISION
[EUROPE
x nﬁ.\
|Choz.fr|
mﬂgm
TICT, RADIO

[Public.fr{pus: Ty Tl

!-" offremédia - ENTREVUE
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Les offres crossmedia inter-regies
Skip
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LE NET ARRIVE
DANS LES
GRILLES
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Ecrans Cristal



TNSI DE FRANCE TELEVISIONS
PUBLICITE



LES PACKAGES
FACILITATEURS
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Offre Premiers pas pour PME (TF1
Publicité)



Et aussi...

Ventes flash / dernieres minutes
Colts de coeur TF1 Publicité

Offres régions
TF1 Publicité
France Télévisions Publicité



| es tendances lourdes

Davantage de net en facial dans les packages et au
détail

Des approches pour tous les niveaux de budget. La
TV n’est plus 'apanage des gros annonceurs

Un véritable marketing de I'offre

Une stratégie de « long tail » : aller chercher les
annonceurs de toute taille et de tous les secteurs



En conclusion

La véritable innovation dans I'offre TV, c’'est le
marketing de l'offre:

Plus d'imagination
Plus de solutions
Des doses homeopathiques de conseil integrees

Des vitrines qui laissent a penser que tout est
possible pour élaborer des dispositifs sur mesure



En conclusion
Les dangers / menaces
Lisibilité ?

Politigue de communication des régies ?



Mercl !

QUESTIONS ?



